
Mesurer sa popularité  
sur le web 

Identité numérique, présence web, 

eréputation... 
Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 

Source de l'illustration : "Etudes Jasmin" 

http://groupe-jasmin.blogspot.fr/2012/03/finance-et-e-reputation.html


Cible de ces diapositives 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 

Elles ont été réalisées en mai 2013 pour des 
responsables d'établissement touristique : 

 
o propriétaires de gîtes ruraux, de meublés de tourisme,  

o directeurs de camping,  

o directeurs de village de vacances 

o directeurs d'hôtel 

o etc. 



Base des contenus des diapos 

Ces quelques diapos ont été réalisées sur la base de 
l'excellent dossier "Comment évaluer 
gratuitement sa popularité sur internet" paru en 

mai 2013 sur le site  

 www.commentcamarche.net  

 

Licence Creative Commons : le document intitulé « Comment évaluer 
gratuitement sa popularité sur internet ? » issu de CommentCaMarche 
(www.commentcamarche.net) est mis à disposition sous les termes de la 
licence Creative Commons. On peut copier, modifier des copies de cette 
page, dans les conditions fixées par la licence, tant que cette note 
apparaît clairement. 
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Evaluer sa popularité, avantages 

Mesurer sa popularité sur le marché : quels sont les produits les plus recherchés ? 

Quelle est ma notoriété ? Quelle est celle de ses concurrents directs ?  

Evaluer son trafic et son évolution : combien de personnes ont recherché mon 

produit ? Combien ont visité le site? A quelles périodes, quelles heures ? Ces 

chiffres sont-ils en progression?  

Mieux connaître et comprendre ses consommateurs : que recherchaient les visiteurs 

? Quels contenus ont retenu leur attention ? A quelle fréquence reviennent-ils ? 

Pour quels usages ? Quelle est leur origine géographique ?  

Evaluer l'efficacité de ses actions de communication : le trafic progresse-t-il suite à 

mes actions ? Quels sont les supports et les dispositifs les plus efficaces ? Quelles 

sont les cibles les plus réactives ? Le trafic gagné est-il durable ?  

 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Quelques outils d'analyses 

• Google trends : les tendances de recherches des internautes, 

les mots clefs 

• Page rank : la popularité de ma page 

• Google analytics : l'analyse de fréquentation d'une page, 

d'un site 

• Facebook insight : l'analyse de fréquentation d'une page fan 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Que recherchent les internautes ? 

Les mots-clés recherchés dans Google sont une précieuse source 

de renseignements sur les consommateurs. 

Des outils gratuits permettent de les identifier.  

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



"Google Trends"Identifier les tendance de 

Recherche 

Google Trends : http://www.google.com/trends/?hl=fr  

Pour repérer les tendances des 

recherches des internautes sur 

des mots clefs, des produits 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 

http://www.google.com/trends/?hl=fr


"Google Trends" : requête 

Etapes :  

• entrer un mot clef, 

• définir le type de sources  

• déterminer la zone 

• choisir la catégorie 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



"Google Trends" : graphe 

Un résultat immédiat 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



"Google Trends" : bonus 

Des informations supplémentaires 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Votre "Page rank" 

www.test-pagerank.com 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 
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Les liens qui conduisent à votre site 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Analyser son "trafic" :  
Google Analytics : gratuit, complet 

www.google.com/analytics  

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 
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Google analytics 
Graphe de fréquentation du site 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Google analytics 
Origine des visiteurs : territoires 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Google analytics 
Origine des visiteurs : villes 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Google analytics 
Origine des visiteurs : réseaux sociaux 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Facebook insight 
Analyse de fréquentation des pages 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Facebook insight 
Graphe de fréquentation 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Facebook insight 
Qui aime ma page ? 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Facebook insight 
Qui a été "atteint" par mes messages ? 

Gilles Le Page - @lepagegilles - mai 2013 



Merci de votre attention 

Rappel : ces quelques diapos ont été réalisées sur la base de l'excellent dossier du 
site CCM 

 www.commentcamarche.net 
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